
TOP Beauty NEWS
トップ広告社がお届けする美容・ファッションのトレンドニュース♪

“SDGｓネイティブ” Z世代が美容サロンに求めるものとは？
～美容サロンのサステナビリティに関する利用者の意識調査より～

SDGs（※）に対する認知を聞くとZ世代（20～24歳）の認知率は約6割。他の
世代よりも高い結果に！Z世代は小さい頃から温暖化による異常気象や自然災害
といった環境問題に接しながら育ち、学校教育の中でもSDGsを学び、環境問題
を自分たちの将来に関わる大きな課題として「当然のこととして」捉えている
と言われている。

最近話題の”SDGs” もう、「知らない」じゃ済まされない！！

Z世代のエシカルな美容サロン利用意向は3人に1人以上

Z世代の「エシカルな消費（※）につながる美容サロン」に対する利用意向につ
いて。利用意向は34.4%と3人に1人以上が興味・関心を持っており、ここでも
Z世代の意向は他の世代と比べて高いことが分かる。Z世代がエシカル消費を具
体的に意識するようになったタイミングは「ここ1～2年から」が21.7%ともっ
とも多く、コロナの影響も大きいのではないか。

利用してみたいエシカルな美容サロン。その実態とは！？

Z世代が「エシカル消費につながる美容サロン」で利用したいもの…第1位は
「スタッフの手荒れ防止など肌にやさしい薬剤の使用」という結果に！美容サ
ロンのスタッフの多くは「手業」で技術提供しており、お客さまとの距離も近
いため「手荒れ」はお客さまも気づいている方がいるかもしれない。特にヘア
サロンでは手荒れは離職の原因の一つ。Ｚ世代は若手美容師と年も近く、定期
的に来店する中で、美容師と心理的な距離が近いお客さまも多いだろう。「美
容師さんが心地よく働ける環境に対して応援したい」という気持ちの表れかも
しれない。

Z世代は環境意識だけではなく、ダイバーシティ（多様性）への関心も非常に高いと言われ
ています。就活の際に、学生が「サステナビリティな取り組みをしている」ことを理由に面
接を受けに来たというサロンも。お客さまにも、従業員にも、「サステナビリティな取り組
み」がサロンの新しい「付加価値」となっていく日もそう遠くはありません。

※「Sustainable Development Goals（持続可能な開発目標）」の略称であり、世界のリーダーに
よって決められた、国際社会共通の目標を指す。

※「エシカル消費」は、地域の活性化や雇用などを含む、人・社会・地域・環境に配慮した消費行
動を指す。

美容師のミシュランガイドと呼ばれるKAMICHARISMA（カミカリスマ）このガイドブックでは✓技術力✓デザイン性✓世界への発信性
✓スター性✓今をつかむ表現力✓店舗・接客力✓売り上げ力の7つの項目について、厳正な採点をされて高水準を獲得したスタイリスト
とサロンのみが掲載されています。今回はカット部門とメンズカット部門を一部ご紹介します！
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美容師共創 専売ブランド店販『電気バリブラシ』
『在庫無用』受注発注だから在庫の負担無し。美肌ケアの人気アイテム

●3段階モード
●エレクトロポレーション
●バイブレーション
●LED（⾚） ●防滴（IPX5）

NEW ONCE EMS Care
人気のスキンケア商品、話題の美
顔器『電気バリブラシ』小顔・引
締め・浸透効果抜群!!
さらに、頭皮のヘア毛にも！

イオン導⼊の20倍以上
の浸透⼒ポレーション
特殊なパルスで⼀時的に⽪
膚をゆるめ、その⽳に美容成
分 を⼊れて浸透させます。 イ
オン導⼊の20倍以上とも⾔わ
れており、 クリニックなどでは
1回の施術で1万円以上する
美容技術です

『在庫無し』受注発注だから在庫の負担無し。
美容室店販で販売拡大計画中！定価76,780円。
ご検討頂けるサロン様はトップ広告社へお電話下さい

パーソナライズヘアケア「MEDULLA」、
システムトリートメントを全国の美容室に！

（株）トップ広告社 TEL：03-5641-0661発行人

編集後記
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HOTPEPPER Beauty 2月号
発行日：1/27(木)
申込〆切：1/7(金)／原稿〆切：1/14(金)

HOTPEPPER Beauty 3月号
発行日：2/24(木)
申込〆切：2/4(金)／原稿〆切：2/10(木)

最新情報！＜10/27発売＞b-bleach(ビーブリーチ)って知ってる？

■話題のb-bleachとは？
ブリーチ力の高さと操作性の良さを追求し、新生毛でも1回、短時間での施
術で高明度までのトーンアップを実現できるブリーチです。
■b-bleachの3つの強み ①パワー

サロン様もお客様も納得のブリー
チ力！b-exさん史上最高のブ
リーチ力で、1回のブリーチでも
高明度までのリフトが可能です。
過流酸塩とpH緩衝剤のバランス
の取れた比率で高いブリーチ力を
実現します。
10～20分は緩やかにリフトする
ので、塗り始めと終わりの部位で
差が出にくいのもポイントです。

②テクスチャー
使いやすいテクスチャーで現場力アッ
プ！張り付きの良い粘性で髪になじみ、
スピーディーな操作と均一なブリーチ
を実現。ブリーチ剤に配合されている
グァーガム成分の配合バランスとアッ
シュオキシ(過酸化物)の組み合わせに
よる粘土を調整し、クリーミィーで馴
染みの良い質感を与えます。

③コスト＆時短
業界最安値を目指したコストパフォー
マンス！ブリーチは、通常ヘアカラー
に比べ高単価ではありますが、技術・
時間・材料費を考えると利益率は低い。
美容師様の技術×ビーブリーチにより、
時短＆コスト削減を実現することで、
サロン様の収益改善を提案します。

■実際の声
・白髪染めをしている状態でもベースのダメージが少なく感じた。
・寒色系の色味もキレイに入った。・インナーカラーなどに向いている！

好評の声が多数。2022年も、Ｆ1世代にとどまらずF2世代のデザインカ
ラーブームがまだまだ継続しそう！是非新しいブリーチ剤を試してみては
いかがでしょうか？

本年もどうぞよろしくお願い致します！コロナに悩まされ
てから2回目の年明けとなりました。11月以降国内の感染者数もかなり落
ち着いてきて2022年こそは収束が期待できそうなところでのまた新たな
変異株「オミクロン株」の出現。もしかすると今年も緊急事態宣言の発令
があるのでは…と頭をよぎります。ただ、このような状況下でも通いたく
なるサロンとは何かということを考えてみましょう。感染対策の徹底や特
化したメニュー、店内やスタッフさんの雰囲気などなど…もう一度原点に
立ち、お客様目線で考えることが集客に繋がる近道かもしれません。

期間限定で導入キャンペーン実施中！
期間中に「MEDULLA システムトリートメン
ト」を導入いただいた美容室または美容師の
方に、もれなく限定特典セットをプレゼント
期間：2021年12月22日（水）～
2022年1月31日（月）23:59まで
右上のQRから美容室・美容師向け専用LINE
アカウントにてご案内☆☆

「MEDULLA（メデュラ）」から
一人ひとりに合わせたアプローチ
が可能なシステムトリートメント
の提供を全国の美容室・美容師へ
向けて開始。また、期間限定の導
入キャンペーンを1月31日まで実
施。是非この機会に新メニューと
して導入を検討してみてはいかが
でしょうか？？

「MEDULLA」は株式会社Spartyのヘアケアブランドで、
オンライン上のカウンセリングにより、一人ひとりの複
雑な悩みや髪質や好みに合わせた適した成分を配合した
シャンプーとリペアのセットやアウトバスケアアイテム
をご自宅にお届けするサービスです。

毎日利用したい美容家電とは？？

ベストバイアイロンと話題の絹女ヘアアイロン！
独自開発のシルクプレートで、水を落としても蒸発しない
優れもの◎なめらかで髪当たりもよく、摩擦も軽減◎
カールキープもしっかりとしているのに、お手頃価格！
参考価格：19,800円（税込）

身だしなみに気を使う割合は2019年の調査からは、12.1％増加している。
毎日使うドライヤーはもちろん、スタイリングでは必須とも言えるヘアアイロン。
一番ダメージを与えてしまう熱や摩擦を軽減した絹女のヘアアイロン、使ってからすぐ実感するしっと
り感とカール感。
枝毛を減らしたい・ダメージ軽減しながら巻きたい！といったお客様にオススメできるヘアアイロン♪

▶ストレートアイロンとカール
アイロン、
その他にもドライヤーやコード
レス等多数◎

おこもり美容も真っ只中の美容家電！
「髪質改善」等のワードも1位の通り、根本
から見直すといった傾向が高い昨今。
そんな現代で実際に利用している美容家
電は、「ヘアードライヤー」が一番多い◎
2位は「鼻毛シェーバー」、3位は「ヘアーア
イロン」という結果に。
（マイボイスコム株式会社 11/26調査）
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